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CONFINDUSTRIA. Positivi risultati per laccordo con Credit Data Research: & lo sconto ulteriore della Cciaa. Valeri: «Strumento valido per le Pmi»

Credit Passport, la corsa delle imprese al rating

Giaoltre 30 aziende hanno
utilizzato le condizioni di
favore garantite dalla
convenzione diunanno fa

Piu di 30 aziende vicentine
hanno utilizzato, in un anno
e mezzo, lo strumento del
“Credit PassportTM” grazie
alla convenzione in vigore da
ottobre 2014 tra Confindu-
stria Vicenza e la societa lon-
dinese Credit Data Research
Ltd. L'accordo - spiega una
nota - consente alle industrie
associate «di poter disporre,
a condizioni di ampio favore,

del Credit PassportTM, utile
per migliorare'accesso al cre-
dito, la visibilita sui mercati
esteri eirapporti commercia-
li. Si tratta di uno strumento
che misura la probabilita di
insolvenza dell’'azienda e gli
elementi che la determina-
no, permettendo di avere un
profilo creditizio chiaro e tra-
sparente, una migliore cono-
scenza del proprio “stato di
salute” finanziario e un mi-
gliore accesso ai mercati este-
ri». In base all'accordo,
I'Area Finanza dell'associa-
zione fa da interfaccia tra gli
associati e Credit Data Re-

search per linvio dei docu-
menti che servono perl'elabo-
razione del Credit Passport.

«RISPOSTA POSITIVA», «I1 bi-
lancio di questo primo anno
e mezzo di durata dell'accor-
do é positivo — osserva il diret-
tore di Confindustria Vicen-
za, Daniele Valeri -. Rispetto
aquanto ci si poteva attende-
re, l'utilizzo € stato maggiore
nelle imprese di medio-gran-
di dimensioni, ossia quelle
chehanno gia compreso l'im-
portanza di questo strumen-
to. Questo puo dare due chia-
vi di lettura: la prima & che
occorre spingere perché al
Credit Passport si avvicinino
di pitt le piccole e medie im-
prese, quelle che ne avrebbe-
ro bisogno pit immediato
nelle loro trattative con le
banche. La seconda chiave di
lettura e che se lo strumento
& usato in buona misura da
aziende medio-grandi signifi-
ca che é valido. E in effetti il
Credit Passport € guardatoin
generale con crescente atten-
zione perché ha aleuni punti
di forza importanti: affidabi-
lita, trasparenza, capacita di
individuare per ogni azienda
una specifica categoria di ri-
schio. E uno strumento inter-
no che I'azienda puo utilizza-
re per migliorare il dialogo
con le banche, per avere un
profilo creditizio chiaro e tra-
sparente con i clienti, i forni-
torieipartner commerciali e
per avere accesso a mercati
esteri con uno strumento ri-
conosciuto in tutto il mondo.

Puo diventare anche un mo-
do per avere una valutazione
oggettiva e trasparente su
quellache élapropriareputa-
zione creditizia».

UNSERVIZIO INPIU. A rendere
ancora pili vantaggioso il Cre-
dit Passport & che fino a fine
anno le aziende che se ne do-
tano «possono ottenere il
supporto finanziario della Ca-
mera di commercio, che con-
sente diridurre del 50% il co-
sto del servizio», gia molto
contenuto rispetto al prezzo
standard grazie alla conven-
zione Confindustria-Credit
Data Research. Nell'attuale
contesto economico «le Pmi
si confrontano spesso con
condizioni commerciali diffi-
cili, cui si aggiunge il cambia-
mento non certo semplice
che vive il sistema bancario —
osserva Valeri -. E un’azienda
ha evidenti vantaggi dal cono-
scere la situazione del pro-
prio rating, per sapere se po-
trebbero arrivare difficolta
nell'accesso al credito».

il direttore Daniele Valeri

«Leassociazioni
dicategoria devono
cambiare pelle»
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